Sparkassen- Bilanz 2019: Nachfragedynamik

o i @ Ubernachtungen in
TourlsmUS' an Bundesn]veau bsolut ati gewerblichen Betrieben 25,2
Gewerbliche Ubernachtungen absolu relativ 2017 bis 2019 in den
barometer Nordseekiiste/Bremerhaven +2,4% Monaten Marz/April/Mai
Liineburger Heide +4,0% (Anteil am Gesamtjahr)
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Nledersa Chsen Ostfriesische Inseln +1,5% -25,6
GS Benth.-Emsland-Osnabr. L. +0,8% Niedersachsen- -

Mitarbeiter und Giste Hannover-Hildesheim +264.000 +5,6% Tourisms
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Investitionsstau b Weserbergland I +48.000 +1,8% am Gesamtjahr 23,1
: . vorbeugen, Braunschweiger Land [l +100.000 +5,4%
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- -Ni Unterelbe-Unterweser -25.000 " -2,4% . .
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)) Ferienwohnungsmarktim Trend, auf Oldenburger Miinsterland Il +25.000 D +2.9%* +3,2%
ita i Oldenburger Land Il +46.000 +6,0%
Qualitdtuns Services setzen wrgerLand M +46.000 T ¢ . -
. Eigenkapital Gastgewerbe NI Preise Kettenhotellerie NI
Alles neu, alles anders — oder wie der Megatrend 2018 ggii. 2013 2019 ggii. 2014
Individualisierung den Ferienwohnungsmarkt verandert
Die Grenzen zwischen Ferienwohnungen, Sharing und Hotellerie verschwimmen zunehmend. Das gilt Fre]ze]tW] rtSChaft Ni edersaChsen 2 0 1 9
fiir das Angebot und den Vertrieb. mit leichtem Besucherminus
GroBprojekte Zentrale Handlungsfelder fiir 16,5 Mio. Besucher in 170 Freizeit- und Kultureinrichtun
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Nutzen auch fur die Einheimischen aufzeigen den l;ﬁr;\leiz\ggrr;r;gﬂsg;narkt Mit kreativen Ideen Impulse schaffen, Sondereffekte nachhaltig nutzen
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Kooperation Qualitdt und Individualitat Gewinne ) I[% i D +1,8% [ NI: -1,1%
Vernetzung mit Das Besondere hervorheben Besucherfiihrungen
starken Partnern Spielscheunen @ Besucherzahlen Monate
Besucherzahlen Méarz/April/Mai 2017 bis 2019
Vertrieb Erlebnisorientierung . E;eizedi:)-/Erle:niseinrichtungen 24,4%
Sichtbar und Mit einzigartigen Erlebnissen, ranabesucher Anteil am Gesamtjahr
buchbar sein Authentizitat und Regionalitdt punkten Verluste
Services vor Ort Gdstezufriedenheit steigt, aber
Zielgruppenspezifische Angebote bereitstellen . .
Niedersachsenverliert an Boden  rtrustvou==
Durch Airbnb lassen sich neue Zielgruppen Optimierung des Buchungsprozesses: Wer @ TrustScore 2020
erschlieRen. Die Region und ihre Angebote nicht online buchbar ist, hat zunehmend D (Punktzahlen von 0 bis 100)
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